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alerta jd havia sido dado por empresarios

brasileiros do segmento de celulose e pa-
pel e transmitido ao proprio presidente Luiz
Indcio Lula da Silva e a ministra do Meio Am-
biente Marina Silva: urge ampliar nossa area
de florestas plantadas, de modo a fazer frente
aos novos investimentos anunciados pelo
setor para os proximos 10 anos, totalizando
USS 14,4 bilhdes, com a conseqliente criagao
de mais 60 mil empregos diretos -- e milhares
de indiretos -- e a duplicacao do volume de
exportacdes do segmento.

Eis que uma nova adverténcia, que parte de
forum tao adequado quanto competente
para avaliar o patrimonio florestal mundial,
surge durante a recente reunido do Comité
Consultivo de Florestas da FAO - ONU, rea-
lizada em Roma, onde o Brasil tem dois re-
presentantes, Mario Leonel, diretor executivo
da Bracelpa; e Boris Tabacof, presidente deste
Comité. Segundo os participantes do Comité,
a falta de madeira é uma questao tao grave
no presente que leva a crenca generalizada
de que o anunciado "apagéo florestal” pode
ser mais iminente do que apregoam alguns
especialistas, provocando, em consequéncia,
a falta de capacidade para atender a deman-
da dos produtos que utilizam madeira como
matéria-prima. Os exemplos narrados pelos
representantes dos Estados Unidos, Canada
e Japao, principalmente, evidenciam que o
declinio de florestas remanescentes utilizaveis
evolui com enorme rapidez e que s6 o plantio
de grandes florestas de cultivo auto-susten-
tado, como faz o Brasil, poderda minimizar o
problema latente. Registre-se ainda a neces-
sidade premente de ampliacao da area de
florestas jovens capazes de absorver o gas
carbono da atmosfera do planeta, responsa-

vel pela célere mudanca clima-
tica e agravamento, ja em niveis
preocupantes, do efeito estufa.

O exemplo brasileiro do setor de
celulose e papel, cujo plantio de

: arvores para as suas necessida-
des atinge uma extensao de 1,5 milhdo de
hectares, agregados a outro milhdo e meio
de florestas nativas preservadas, e que conta
com moderna tecnologia de manejo florestal,
precisa frutificar. E preciso ainda lembrar que
a escassez de madeira coloca em risco nao so
0 segmento produtivo, mas suas consequén-
cias comprovadamente positivas de geracao
de milhares de empregos, fixacdo do homem
a0 campo nas areas florestais plantadas e uma
significativa fatia de exportacdes que contri-
bui para o superdvit da balanca comercial
brasileira (9% do total em 2003).

O governo da mostras de haver absorvido
quao urgente é a necessidade de expansao
das florestas plantadas, nao so para repor o
verde e absorver o gas carbonico da atmos-
fera em areas anteriormente devastadas pelos
nossos antepassados em busca do alarga-
mento das fronteiras agricolas, como querem
0s ambientalistas, mas como incentivo a ge-
racao de renda e para afastar o risco evidente
do chamado “apagao florestal”. Provou isso
ao lancar o Programa Nacional de Florestas
(PNF), com a ambiciosa meta de plantar 2
milhoes de hectares entre 2004 e 2007, inves-
tindo RS 1,8 bilhdo. O plano é factivel e extre-
mamente necessario para reverter o déficit
de 200 mil hectares/ano de plantio e atender,
concomitantemente, o objetivo anunciado
pelo presidente Luiz Inacio Lula da Silva de
aumentar a participagao brasileira no mer-
cado de derivados florestais que movimenta
USS$300 bilhdes anuais. “O Brasil responde por
apenas 2%, enquanto a Finlandia, com um
territério equivalente a metade de Minas Ge-
rais, detém 8%", enfatizou o presidente Lula
no lancamento do PNF.

Osmar Zogbi



Celulose &Papel

| Os preconceitos que o
Eucalipto venceu 06

Conheca um pouco da historia de um século
do eucalipto na vida econdmica brasileira. Até
conquistar lugar de destaque como matéria-
prima de confian¢a e como insumo que pode -
| ser produzido em harmonia com o ambiente, o
eucalipto venceu muitos preconceitos.

" Fornecedores colhem os
frutos que plantaram ’| 2

O bom desempenho do setor de celulose e

papel e os planos futuros alavancaram o setor

gréfico, que faz balanco positivo para este e 0
proximo ano.
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O novo ciclo de crescimento do segmento de

papel e celulose, que até 2012 vai investir USS 14

| bilhdes, estimula a atualizacdo dos profissionais

 (a drea e aumenta a importancia dos eventos,

| que passam a ser cada vez mais importantes na
~ discussédo do futuro,
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PARA O BRASIL E SUA EMPRESA CRESCEREM, VOCE PODE CONTAR COM A VALE LOGISTICA.
Para o nosso pais crescer é fundamental ter uma logistica eficiente. Quando se pensa em solucdes
integradas de logistica, nada se compara com a experiéncia e estrutura da Companhia Vale do Rio
Doce, seja por trilhos, rodovias ou mar. Estamos presentes nos segmentos de maior importancia para
a economia brasileira desde commodities até produtos de maior valor agregado. S3o mais de 9.000
quildmetros de malha ferroviaria, 8 terminais portuéarios, servicos de navegacao costeira e ampla infra-
estrutura de armazenagem apoiados por modernos recursos de tecnologia da informacdo. Em 2004,
serdo investidos mais de 400 milhdes de ddlares em infra-estrutura, confirmando nosso compromisso

com o desenvolvimento do pais e parceria com 0s nossos clientes.

Inteligéncia em logistica.
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" . eucalipto, essa arvore altaneira que forneceu dormentes
b/ ¢ combustivel para as estradas de ferro brasileiras a partir

| 004, entrelacou, desde aquela época, seu destino com o

- d@8kpansao econdmica brasileira. Util e adaptavel, foi pintan-
do @8iapa brasileiro de verde em muitas regides e chegou,
um SCEEle. depois, a uma posicdo de destaque na producao
industrial ®8ga exportacdo. Venceu muitos preconceitos para
se firmar corfig matéria-prima de confianca, como base de
fornecimento sdstentavel, como insumo que pode ser pro-
duzido em harmonia com o ambiente e como merecedor da
terminologia florestal.

§ verdades que o
§ eucalipto provou




A fibra curta
da boa

celulose

A producao de celulose de fi-
bra curta a partir do cerne do
eucalipto é uma das histérias
de pioneirismo do desenvol-
vimento brasileiro e tem mui-
tos episodios memoraveis.
O primeiro é a vontade do
agronomo Edmundo Na-
varro de Andrade que no
comeco do século passado
COmMecou a pesquisar arvores
para a Cia. Paulista de Estra-
das de Ferro, que precisava
de madeira e lenha. Escolheu
12 espécies de eucalipto,
plantadas pela ferrovia.

Quarenta anos mais tarde,
duas novas historias de pio-
neirismo decidiram o futuro
das indUstrias de base flores-
tal. Observando os eucaliptos
que se espalhavam em torno
da cidade de Sao Paulo, ocor-
reu a Hasso Weisflog, da Cia.
Melhoramentos, pesquisar a
arvore como fonte de celulose
para fabricacao de papel. Usa-
va-se entdo celulose prove-
niente de pinheiros, nacional e
importada. Weisflog, herdeiro
de imigrantes chegados da
Alemanha no final do século
19, reforcou com eucalipto as
primeiras floretas comerciais
brasileiras do setor. Na mesma
época, outro imigrante, o ju-
deu russo Leon Feffer, instala-
va uma maquina de papel no
bairro paulistano do Ipiranga,

- professor

para tentar produzir matéria-
prima para sua tipografia e
seu comeércio de produtos de
papelaria, base da empresa
gue iniciou a pesquisa fun-
damentada do eucalipto, a
Suzano . A Il Guerra Mundial
que dividia, no palco europeu
do conflito, conterraneos dos
fundadores da Melhoramen-
tos e judeus como Feffer,
preocupava a todos no Brasil
do mesmo jeito. Poderia faltar
matéria prima, era necessario
achar uma fonte brasileira de
celulose.

A pesquisa é
imprescindivel

Balanco comercial do setor de celulose e papel - 1990 a 2004

3500
3000
- 2500
2000

u

—_
wu
o
s |

USS milhaes

1000
500

g 05,

Fonte: Secex

Uma forte caracteristica do
crescimento da producdo de
eucalipto no Brasil é a pesqui-
sa cientifica. “A historia do eu-
calipto esta ligada a pesquisa.
O sucesso vem dai” define o
Carlos Alberto
Labate, responsavel pelo
recém batizado laboratorio
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Max Feffer de Genética de
Plantas da Escola Superior de
Agricultura Luiz de Queiroz
da USP a Esalg de Piracicaba.
Labate dirige 35 pesquisado-
res nos estudos da gendmica
do eucalipto. “Sao pesquisas
de genética, biologia mo-
lecular e bioquimica para



buscar o sequenciamen-
to de ESTs, (etiquetas de
sequéncias expressas, frag-
mentos do codigo genético
que ajudam a identificar os
genes) dos melhores genes”
resume. “Queremos avancar
no conhecimento do eu-
calipto e formar pessoal,
gerar tecnologia e produzir
patentes”. O laboratorio da
Esalg leva o nome do diri-
gente (falecido em 2000) da
Suzano, empresa que apoia
a investigacao cientifica.
O trabalho é desenvolvido
com o apoio da Funda-
cdo de Amparo a Pesquisa
do Estado de S&o Paulo,
Fapesp, que criou o pro-
grama ForESTs de busca
de novos genes em 2001.
O programa objetiva desen-
volver &rvores que possam
aumentar a produtividade e
reduzir Custos Nos Processos
industriais e é co-financia-
do pela Votoratim, Ripasa
e Duratex, além da Suzano.
“O Brasil inovou na questao
da pesquisa da clonagem nos
anos 80, vencendo um pre-
conceito” atesta o professor
Labate. Outro grande progra-
ma de pesquisa de melhora-
mento genético desenvolvido
no Brasil € o Genolyptus, Rede
Nacional de Pesquisa do Ge-
noma do Eucalyptus , do go-
verno federal, envolvendo as
universidades e a Embrapa e
apoiado por empresas do
setor. Os trabalhos desenvol-
vidos em centros de pesquisa

e nas proprias empresas ele-
vou muito a produtividade
das arvores, desde os tem-
pos de Navarro de Andrade.
Dos iniciais 10 metros clbicos
por hectare/ano, o eucalipto
brasileiro chega hoje a pelo
menos 30 metros clibios.

O eucalipto e
brasileiro

Da familia das mirtdceas,
como a goiabeira e a jabuti-
cabeira, 0 eucalipto gostou
do clima brasileiro, mais tmi-
do e agraddvel do que o da
Oceania, onde se originou.
Australiano de origem, brasi-
leiro naturalizado, o eucalipto
passou a se desenvolver em
diversas partes do Brasil a
partir do comeco do século
19, a principio como planta
ormnamental. Hoje ele pou-
co tem de “exdtico” termo

técnico para classificar as
plantas que nao sao nativas.
E tdo brasileiro como o café,
planta também ‘“exdtica’,
originaria da Etidpia e intro-
duzida no Brasil no século 18.
Ha 100 anos atrds, o euca-
lipto foi plantado para subs-
tituir espécies como peroba,
cabreuva, jequitibd. Respon-
dendo rapido, crescendo
alto, permitindo o primeiro
corte aos sete anos de idade,

acabou se tornando a base
da silvicultura econémics,
ao lado do pinus. Nem os
gue apostaram nele no infcio
poderiam prever que o Brasil
teria hoje o patrimonio verde
de 1,5 milhdo de hectares de
eucalipto.

Nos anos 70, com os Planos
| e Il de Papel e Celulose, o
Brasil passou da condicao
de importador a produtor de
produtos florestais. Nos anos
80, tornou-se exportador.



Este ano, a industria brasileira
produziu, no primeiro semes-
tre, 4,7 milhdes de toneladas
de celulose, 6,6% mais do
gue na primeira metade de
2003, informa a Associacao
Brasileira de Celulose e Papel
(Bracelpa). As exportacoes
cresceram 18%, alcancando
2,3 milhdes de toneladas.
O Brasil é o terceiro maior
produtor mundial de celulo-
se de mercado, a commodity
excedente do volume desti-
nado a producdo de papel
e outros bens. Quando se
considera apenas a celulose
de fibra curta de eucalipto,
o Brasil é imbativel, respon-
savel por 55% da producao
mundial.

Celulose de mercado 2003
(milhGes de T)

Canada 91
Estados Unidos 8,6
Brasil 5,1
Suécia 39
Eucalipto
também é
floresta

Preocupados com a de-
vastacao das matas nativas
brasileiras, muitos se levan-
taram contra as plantacoes
de eucalipto que cresceram
em vdrios Estados. A legiti-
ma preocupacao caluniou a
imagem do eucalipto com
pecados que sdo cometidos,

na verdade, pela ampla falta
de respeito ambiental.

Esse preconceito estd sendo
vencido pelos programas de
manutencao de biodiversi-
dade das maiores empresas
e pelos drgaos governamen-
tais, interessados no desen-
volvimento ecologicamente
sustentavel.

Mostrando seu lado eco-
logico, o eucalipto ganha
certificagdo ambiental. As
empresas produtoras de

madeira e celulose passaram
a assodciar sua imagem e mar-
cas a processos inofensivos
ao meio ambiente, atestados
por auditoria independente.

‘O numero de empresas
interessadas na certificacao
socio-ambiental é cada vez
maior” diz André Giacini de
Freitas, engenheiro florestal
da Imaflora, que concede
selos ambientais assinados
pelo respeitado FSC (Forest
Stewardship Council ou Con-
selho de Manejo Florestal).

O selo verde
passou a ser
exigido pelos
compradores
de papel e
celulose
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Um dos trés organismos que
atuam no Pais, a Imaflora ja
certiicou 22 empresas no
Brasil, 14 delas com florestas
plantadas. As certificacoes
estao sempre relacionadas
com preservacao de areas de

mata. Para o superintendente

florestal da Ripasa, Pablo Vie-

tez Garcia, o selo, que era exi-
géncia do mercado europeu
para produtos de madeira,
passou a ser exigido também
pelos compradores de papel
e celulose.

O eucalipto
deve ajudar a
natureza

O governo federal acentua a

vocagao auto-sustentdvel do
eucalipto com o Plano Na-

cional de Florestas (PNF) pro-
grama lancado este ano para
aumentar a base florestal
brasileira por meio de plan-
tagoes de pequenos agricul-
tores. “Expandir a atividade
florestal brasileira ndo é ape-
nas um bom negoécio, mas
também uma oportunidade
para criar um cinturao verde
sustentavel, que proteja a
mata nativa e gere inclusdo
social” disse no lancamento
0 presidente Lula. Diversas
empresas se associaram a
instituicoes financeiras para
apoiar pequenos agricultores
no plantio, como a Cenibra
em Minas Gerais e a Votora-
tim Celulose e Papel, no Rio
Grande do Sul.

A busca de auto-sustentacao
das empresas que usam ma-
téria prima florestal, vem se

desenvolvendo junto com
praticas de manejo dirigidas
cada vez mais para a preser-
vacao de ecossistemas. Culti-
vo de mudas, cuidados am-
bientais, pesquisas e estudos
visando o aprimoramento de
tecnicas silvicuturais exigem
investimentos de cerca de RS
500 milhoes anuais das maio-
res empresas do setor de ce-
lulose e papel. Entre reserva
legal e preservacao perma-
nente as maiores empresas
de celulose e papel tém hoje
2,6 milhdes de hectares com
cobertura vegetal nativa.
Um dos maiores programas
ambientais de protecdo de
microbacias é desenvolvido
com grandes resultados
pela Aracruz Celulose no
Espirito Santo.



~ Oeucalipto é
nobre

Hoje ninguém mais fala em
movel de jacaranda e a ex-
pressao “madeira de lei” vai
sendo esquecida. A hora é
da madeira plantada, certi-
~ ficada, valorizada pelo de-
sign € pela funcionalidade.
A hora é do eucalipto, que
de cidaddo de segunda clas-
se passou a ser fornecedor
de produtos nobres.

- O eucalipto
no mercado
da moda

Ronaldo Luis Cella, gerente
de Comercializacao e Fo-
mento da Klabin, diz que hoje
trabalha para o mercado de
“madeira de alta resisténcia
e beleza”. E 0 mercado que
vive das tendéncia de moda
de centros como a Alemanha
e a Franca, de consumidores
gue respondem prontamen-
te tanto a sofisticacdo dos
produtos como aos apelos

arnbientais. O operoso muni-

cipio de Telémaco Borba, no
Parand, sede da maior unida-
de da Klabin, se tornou im-
portante centro de distribui-
¢ao de madeira de eucalipto
~ para produtos de maior valor
agregado. A Habitare Moveis
Ecologicos, sediada naguele

municipio, vende assoalhos
com certificacdo ambiental,
com tans rosados para mog-
no nenhum botar defeito.
“O que vale é o tratamento
que a madeira recebe” diz
um dos seus promotores de
venda.

O eucalipto
desperta
vocagoes

Depois de provar a sua utili-
dade economica e harmonia
ambiental, o eucalipto tem
futuro garantido no Brasil.
Mais que os analistas econd-
micos, quem respalda uma
prospera continuacao da his-
toria sao 0s jovens com voca-
¢ao profissional para trabalhar
na area ambiental.

“Eu gosto muito de Exatas
mas nao queria ser enge-
nheira”, conta a jovem Teéssia
Teixeira Alonso, 18 anos,
caloura de Engenharia Am-
biental na Unip de Sorocaba.
Resolveu aliar o amor as cién-
cias exatas com outro grande
amor, a Natureza. "A Nature-
za foi estragada, degradada,
mas daqui para frente as
coisas tém que melhorar.
Eu gostaria de me formar
como engenheira florestal
e ir trabalhar na Amazonia.
Mas sei que isso nao vai ser
muito facil. Entdo poderei
trabalhar em florestas plane-
jadas, por que nao?"

O engenheiro florestal Ru-
bens Garlipp, superinten-
dente da Sociedade Brasileira
de Silvicultura, relata o que
aconteceu no ensino supe-
rior & na pesquisa no Pals
para que sonhos como 0s
da jovem Téssia fossem pos-
siveis hoje.

“Pode-se citar como o pri-
meiro marco, na metade do
século passado a criacao da
Escola Nacional de Flores-
tas em Vicosa — MG, depois
transferida para Curitiba. Dai
surgiram cursos superiores
de Engenharia Florestal em
todo o Brasil. Depois dos in-
centivos fiscais do governo
federal em 1966, tivemos a
criacao do IBDF — Instituto
Brasileiro de Desenvolvimen-
to Florestal e muitos institutos
de pesqguisas conjuntas entre
universidades e empresas.
Dentro das empresas e em
todos 0s organismos coope-
rativos criados, ha necessida-
de de bons profissionais”

E a certeza final da insercao do
eucalipto no futuro brasileiro.

Eliana Haberli



Expansao econdmica de 2004 traz
resultados e previsoes positivas
para fornecedores de maquinas e
produtos especiais

: ,As grandes empresas se prepararam, se ajustaram e investiram. O prémio por esse esforco

veio com o aquecimento econdmico de 2004 e se traduziu em crescimento de receita para
os grandes fornecedores como a Voith e a Heidelberg. A Voith Paper Brasil, divisao da Voith AG
‘que produz maquinas para papel ha 40 anos, informou em setembro, final do seu ano fiscal 03-
04, que seu faturamento aumentou impressionantes 80%.

Também Dieter Brandt, o presidente para a América Latina da Heidelberg, maior fabricante
mundial de produtos para a indUstria grafica, anunciou numa coletiva em S.Paulo previsédo de
crescimento de 10% no setor da empresa no ano fiscal que termina em marco proximo. A Hei-
delberg detéem 60% do mercado de impressoras planas da América Latina e 70% das instalacées
de rotativas comerciais.

Atentas as oportunidades do mercado, tanto a Heidelberg como a Siemens 1&S anunciaram ino-
vacoes vindas da Alemanha, para seus fornecimentos do setor de papel. Maquinas e solucoes
graficas lancadas este ano na Alemanha foram anunciadas numa oficina de trabalho no Senai
para os clientes convidados da Heidelberg, que mantém parceria com a entidade de servico
-industrial. A divisdo I1&S da Siemens mostrou na Expoman 2004, em setembro, em Curitiba, o
novo sistema de acionamento modular que fornecera a empresa alema Papier-Kartonfabrik Va-
rel, num contrato de 4,5 milhdes de euros. A previsdo da Siemens é que em cinco anos, a receita
total com os servicos e solugdes que fornece, crescam 75%.



Lacos estreitos
com o cliente

Os resultados de crescimento que as indus-

trias fornecedoras do setor de papel e graficas

estao colhendo sdo baseados em processos

de relacionamento cada vez mais estrejtos
com os clientes.

A Voith do Brasil
celebrou 40 anos
com a visita da di-
retoria alema da
empresa ao pais
que consolidou
as tradicoes da
matriz e recebe
dela investimen-

G s T
foto: divulgacao

, : desenvolvimento
de novas tecnologias. Os lacos com o Brasil séo
antigos. O fornecimento da primeira maquina
de papel, de cilindro monoltcido, foi feita para
uma empresa do atual grupo Ripasa em 1923,
Hoje 80% da producao brasileira de papel

provem de maquinas Voith. Os bons resulta-
dos da Voith Paper do Brasil foram baseados
principalmente no crescimento das exporta-

tos em pesquisa e

= fotordivulgacas |
o T i

¢oes, que representam 54% do faturamento
total. A industria exporta para a América La-
tina, Estados Unidos, Canadd, Oceania, para
a propria Alemanha e agora fornece prensas
para a China, o pais que mais incrementou
importacoes do setor celulésico e papeleiro
do Brasil. Também os recentes pedidos da Vo-
torantim Celulose e Papel de Mogi e da Ripasa
Santista embasam os resultados positivos da
Voith, que deverao continuar no préximo ano.
A subsididria brasileira tornou-se o Centro de
Competéncia de Combiners e Desaguadores
de Celulose para o grupo todo.

foto: divilgacac
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Aproximacao
com parceiros

A open house de trés dias monta-
da pela Heidelberg em Sao Paulo
aconteceu na Print Media Academy,
laboratdrio que mantém dentro do
Senai do paulistanissimo bairro da
Mooca, para uso de empresarios e
técnicos graficos de todo o Brasil.
A Heidelberg quer trazer para o pu-
blico que nao frequenta feiras inter-
nacionais, as novidades | exibidas.
- Ja foram feitos cursos para 2.600
participantes na PMA, desde que foi
criada , ha quatro anos. Neste ano,
os investimentos na oficina foram
de 4 milhdes de euros. A estratégia
é uma das impulsionadoras do cres-
cimento anunciado por Brandt no
Brasil, que é o dobro, em porcenta-
gem, do crescimento internacional
do grupo.

foto: divulgacao



A 3M do Brasil, que iniciou suas atividades
 ha 48 anos em Campinas, SP, com o saudoso
nome de Durex, também cresce, junto com o
crescimento da produgao brasi- i -
leira de papel, que tradicional- ;?,,.A
~ mente acompanha. A empresa =i
se empenha num canal de co- - w
municagao direta com o cliente. %=

~ Durante a dltima Escolar 2004, -
Feira Internacional de Produtos
e Tecnologia para Escolas, Escritorios e Pape-
larias, que aconteceu no inicio de setembro,
~em Sao Paulo, levou 300 revendedores para
sua sede em Sumaré. O objetivo era estreitar
relacionamentos, trocar experiéncias de nego-
cios e conversar sobre as dificuldades do setor.

Por dentro da industria
Mais vital ainda, é o -reié‘cii.onamentb com 0s

 dlientes industriais de papel, a quem fornece
fitas especiais para bobinas. .-

Ripasa e a Suzano estao revi-
sando seus processos de pro-

d ucdo, com vistas a reduzir custos, temos que

acompanhar tudo, para oferecer as melhores
solucdes”. A assisténcia técnica, o servico de re-
lacionamento e a troca de conhecimentos sao

05 mgredzentes desse relacionamento.

"Acompanhamos tudo que estd
acontecendo dentro da indUstria
, diz Valéria Chaves, do departa-
mento de Marketing. Se nossas
contas grandes, como a VCP, a




FOoruns de C&P

debatem Novos parametros

O novo ciclo de

crescimento estimula a
atualizacao e aumenta
a importancia dos
eventos

s eventos de celulose e papel ganham ta-
manho e importancia, na medida em que

o proprio setor busca novos caminhos, tanto
na abertura de mercados guanto no aperfei-
coamento de processos e gestao. Congressos,

feiras e exposicoes se tornam importantes

ferramentas para atualizacdo dos profissionais
~ de um setor que
- deve investir, até
- 2012, R$14 bilhoes,
. _num novo ciclo de
| crescimento.

O sucesso de um
evento, acham os

pende de trabalho
sério, de apoio das
empresas do setor, e de muita “manga arrega-
cada’ . Para Fernando Franzoni, presidente da
- Associacao Nacional de Profissionais de Ven-
~ da de Celulose, Papel e Derivados, a Anave,

foto: divulgacao

‘0 arrojado plano de investimentos do setor

. celulosico significa gue teremos um maior
volume de produgao e equipamentos, fator
importante para impulsionar eventos”.

“Este ano observamos, por parte dos expo-

organizadores, de-

Eficiéncia

Selma Ugolini, gerente de negdcios da Asso-
ciacdo Brasileira Técnica de Celulose e Papel,
ABTCP, entidade que realizou em outubro a
372 Exposicao Internacional de Celulose e Pa-
pel, concorda com essa analise.

sitores, muito investimento nos stands, com
propaganda, banners, marketing e midia
paralela a feira. Os investimentos anuncia-
dos pelas empresas de celulose e papel e 0
bom posicionamento no
mercado tém motivado
os fornecedores a apare-
cerem para seu publico”.
A primeira edicdo da
Exposicao da ABTCP, que
chegou ao numero 37,
contou com 60 empresas
expositoras, tendo cresci-
do mais de trés vezes de |4 para ca.

o: divulgagaa

Eficiéncia, um dos temas do congresso da
ABTCP deste ano, também foi o tema que
fechou o Ultimo encontro da Anave, em agos-
to. O Férum Anave, também data marcante
do calendario dos profissionais do segmen-
to, lotou o auditério da Fiesp, debatendo
“Desafios do Setor: Grandes Investimentos e
Novos Mercados”. :

“Os profissionais de todas as empresas que in-
tegram a cadeia de negocios necessitam cada
vez mais de informacdes para que possam se
adequar as necessidades das organizacoes



ro de interessados.
"A moderna gestéo o avagacio 8
de negocios esta bem distante de prat1cas de

que representam”
diz Fernando Fran-
zoni, adiantando
que precisara de
um local maior no
evento do ano que
vem, para abrigar
o0 crescente nume-

outras décadas; o mercado mudou e os even-
tos precisam acompanhar esse ritmo”,

Para Fabio Mestriner, presidente da Associacdo
Brasileira de Embalagens, a ABRE, o publico é
cada vez mais exigente, portanto os eventos
tém de ser cada vez mais profissionais. “O pro-
fissional precisa crescentemente do ambiente

~ de trocas e estimulo que os eventos do setor

proporcionam, mas a nogéo de tempo é cada
vez mais valiosa. Vocé nao vai tirar um profis-
siorial do escritorio dois dtas seguidos, se 0
seu evento nao valer a pena’, afirma.

A ABRE realiza a cada dois anos o conceitua-
do Congresso Brasileiro de Embalagens, que
vem crescendo desde a primeira edicdo, ha

22 anos. O temario do Ultimo encontro, em _

setembro, foi Inovacao.

Para o presidente da ABRE, os eventos para
serem bem sucedidos precisam se basear em
dois fatores: ter foco e ter palestrantes de im-
porténcia reconhecida.

A malor exposicao

do setor

?étrod‘nada pela ABTCP. Associagéo B'rasi.feira

~ Técnica de Celulose e Papel, a 372 Exposicio

Internacional de Celulose e Papel teve 200
expositores entre 18 e 21 de outubro no hotel
Transamerica, em Sdo Paulo. O publico foi de
12 mil pessoas. Em paralelo, o 37° Congresso

debateu o tema “Eficiéncia Operacional’, de
grande repercussao entre os profissionais do
setor, que buscam solucdes para equacionar
controles operacionais e aumento de produ-
tividade. Inovacdes tecnoldgicas e busca da
exceléncia diante do cliente e outros publicos
também estiveram no carddpio de debates.

Anunciada pela associacdo como o maior
evento do segmento na América Latina, a feira
ocupou 7300 m? de drea, com stands da Voi-
th, Metso Paper, Jaakko Poyry, Dow Brasil, De-
gussa, Cargill, Basf e ABB, entre outros. Foram
exibidas inovacdes para as diversas etapas da
producao. “Imperdivel” classificou a gerente
de negocios da entidade, Selma Ugolini.

O Congresso ABTCP 2004 teve sessbes técni-
cas, workshops, mesas-redondas e férum de
debates, que abordaram assuntos como auto-
macao e controle de processos, celulose, meio
ambiente, e sistemas integrados de gestao.

O congracamento do setor, promovido pela
ABTCP, teve outro fato marcante em setem-
bro, com o lancamento do livro “A Histéria da
Industria de Celulose e Papel no Brasil’, que
apresenta as principais fases deste mercado.
O livro, primeiro do género, traca uma linha
cronolégica da evolucao do papel no Brasil
desde a época do Império. Para a confeccao
da luxuosa edicdo a ABTCP contou com o pa-
trocinio da Albany, Carbocloro, Corn Products,
Iguacu Celulose e Papel, International Paper,
Klabin, Norske Skog Pisa, Papirus, Peroxidos,
Santher, Specialty Minerals, Voith Paper e
Votorantim Celulose e Papel.
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Renato Trombini

Trombini se
prepara para
reprisar seu
crescimento

“C e o setor de embalagens

fechar este ano com
crescimento de 15%, e nossa
empresa seguir essa porcen-
tagem, talvez até um pou-
Co acima, temos que estar
preparados para 0 aumento
da producdo”. E como se
manifesta o presidente da
Trombini Embalagens, Rena-
to Trombini. Uma das maiores
produtoras de embalagens
de papeldo ondulado e de
sacos de papel multifoliados
do Brasil, ela ird investir mais
de 30 milhdes de ddlares, até
2006, para ampliar sua capaci-
dade produtiva de papel e de
embalagens, (que hoje esta
acima de 90% de utilizacao),
e adquirir novos equipamen-
tos de ondulacdo, impressao
e modernizacdo. Interessante
ressaltar que a empresa ja

rombini

obteve crescimento de 15%
no ano passado, quando ©
mercado encolhia.

A empresa sediada no Para-
na, com unidades industriais
também em Fraiburgo (SC),
Canela e Farroupilha (RS), tem

2.300 funciondrios e produz

cerca de 400 mil toneladas/
ano de papel, sacos e emba-
lagens de papelao ondulado.
E a maior produtora de papel
reciclado, de sacos multifolia-
dos e embalagens de pape-
lao ondulado do sul do Brasil.
E exporta sacos de papel para
a América do Norte e Central.

~ Novos
produtos

O primeiro passo de ade-
quacdo ao crescimento foi
dado com o langamento do
AAA — Triple A Paper, novo
papel para sacos multifolia-
dos, que amplia a eficiéncia
das embalagens. O AAA foi
apresentado na Feira da Em-
balagem (Feipack), realizada

Renato Trombini,
presidente da maior
produtora de papeldo
ondulado do Sul do Brasil,
conta seus 63 anos de
historia no setor.

em setembro, em Curitiba.
“E uma inovacdo tecnoldgi-
ca, que amplia a qualidade
e a resisténcia dos sacos; um
papel de alta porosidade que
permite uma maior aeracao
para o produto embalado, no
momento do envase, 0 que
amplia, em muito, a velocida-
de de embalamento”.

- Um mercado que a empresa
~enxerga como de enorme

potencial € o de hortifruti-
colas. A Instrucdo Normativa
dos ministérios da Agricultura
e da Saude padronizando as
embalagens e exigindo sua
higiene, esta dinamizando
o comércio dos produtos in
natura, na visao do empre-
sario. A conseqUéncia das
exigéncias legais sao produ-
tos menos prejudicados no
transporte e manuseio, intei-
ros, sem pragas, fungos ou
bactérias.

“Estamos investindo nesse
mercado com o desenvolvi-

~mento de embalagens mo-

duldveis de padrao interna-
cional, que j& comprovaram




sua eficiéncia, e tém o aval da
Ceasa do Parana. Protegendo
melhor as frutas, legumes e
verduras, reduzimos as perdas

e o desperdicio,com melho-
res ganhos para produtores
rurais, atacadistas, supermer-
cadistas e também para o
consumidor” resume.

Historia
A Trombini Embalagens sur-
giu em 1941, com a constitui-
cao de uma pequena firma
individual, a Mirtillo Trombini,
que se dedicava ao comércio
de papéis e representacoes
em geral. A partir de 1957, a
empresa ja havia se transfor-
mado em sociedade limitada,
com a adesdo dos irmaos de
Mirtillo, Sinibaldo e Geraldo
— e dos filhos dos trés.

Reinvestindo os lucros no
proprio negécio, buscado no-
vas tecnologias e oportunida-
des, surgiu o Grupo Industrial
Trombini. Hoje verticalizada, a
Trombini atua na fabricacao
de celulose, papel, papel
reciclado, sacos de papel
e embalagens de papeldo
ondulado, a partir de flores-
tas planejadas, cultivadas e
replantadas para a producao
de celulose.

“Com atuacdo nacional — e
hoje internacional — a Trombini

Dando grande valor as acées
de qualidade total e marke-
ting, e atuando com intensi-
dade no pré e no pos-venda,
a empresa cria embalagens
adequadas para cada cliente,
voltadas para a funcionali-
dade no empilhamento, no
transporte e na refrigeracao.

se desenvolveu fundamenta-
da nos principios do melhor
atendimento possivel aos
seus clientes - tanto, que
possui clientes fiéis ha déca-
das, no Pais todo”, afirma o
presidente.

Gestao e
qualidade

“Desenvolvemos uma gran-
de parceria com 0s NossoOs
clientes, buscando atendé-
los da melhor forma possivel
e melhor do que os nossos
concorrentes o fariam, an-
tecipando necessidades,
desenvolvendo embalagens
perfeitas para cada uso de
protecao, embalamento, es-
tocagem, manuseio e trans-
porte’, assegura o dirigente
da empresa.

A empresa obteve certifica-
¢ao 1SO 9001 de qualidade e
esta se adequando para con-
seguir ISO 14000 de gestéo.

Instalada entre os Parques
Barigui e Tingui, em Curitiba,
ao lado do Parque do Cara-
col, em Canela e nas cidades
de Fraiburgo e Farroupilha, a
Trombini é uma referéncia na-
cional em controle ambiental
e contribuicdo ecoldgica e
social. A empresa desenvolve
diversos programas sociais,
junto as comunidades onde
estd instalada, atendendo a
criangas, idosos e adultos,
em acoes que visam a me-
lhoria da qualidade de vida
das pessoas, assim como das
atividades da comunidade -
COMO O COMErCio, 0 ensino e o
atendimento a excepcionais.

I
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Penido
estrela NO setor

foto: diviigagio

Mineiro de Itabira, o
engenheiro José Luciano
Penido, assumiu uma

das lideres do setor, com
duas prioridades: cultivar
um bom relacionamento
interno e dar mais espaco
para oportunidades e
mudancas.




engenheiro José Luciano

Duarte Penido ingressou
no setor de celulose e papel
no inicio deste ano, depois
de ser convidado para o
cargo de diretor-presidente
de uma das lideres no Brasil
e na América Latina, a VCP
— Votorantim Celulose Papel
S.A (o terceiro maior empre-
endimento do Grupo Voto-
rantim). O executivo migrou
do segmento de minério de
ferro, depois de presidir por
11 anos a Samarco, empresa
que exporta 100% da sua
producao. “Gosto de me
sentir em posicao de desa-
fio, isso me motiva. O setor
brasileiro de celulose e papel
€ muito pujante e daqui a 15
anos estara mais interessante
ainda”, define Penido.

Diretor
presidente da
Votorantim
Celulose e
Papel

No primeiro ano na presi-
déncia da VCP, o dirigente
comemora os bons resulta-
dos do segundo trimestre.
No periodo, a VCP registrou
receita operacional liquida
de RS 763 milhoes, alta de
28% em comparacao com
0 mesmo periodo de 2003.
A geracao de caixa opera-
cional (EBITDA), comparada
com o mesmo periodo no
ano passado, foi 24% maior
(RS 342 milhoes). A receita

proveniente das vendas de
celulose cresceu 60%, al-
cancando R$297 milhdes; na
venda de papel a evolucao
foi de 14%, atingindo RS 467
milhoes.

A Votorantim Celulose e Pa-
pel foi apontada pela sétima
edicao de “As Empresas Mais
Admiradas’, da revista Carta
Capital, como a ndmero um
do setor. A empresa foi eleita
por um grupo de 1.300 exe-
cutivos de todo o Pais, que
consideraram fatores como
qualidade de produtos e
Servicos, inovacao, qualidade
do ambiente de trabalho, res-
ponsabilidade comunitéria e
ambiental.

Mineiro de Itabira, Penido
nao deixa de falar da esposa
e da familia, a quem atribui
a base da sua estabilidade
emocional, e confessa: “a mi-
nha netinha de dois anos é
meu maior xodd”. E um apai-
xonado por musica, leitura e
teatro, porém pense duas ve-
zes antes de convida-lo para
ir ao cinema. “Nao sou muito
fa, durmo mesmo”, brinca.

C&P - Desde de janeiro des-
te ano, o senhor assumiu o
cargo de diretor-presidente
da Votorantim Celulose e
Papel. Conte um pouco da
sua trajetoria profissional
antes de assumir a VCP.

José Luciano Duarte Penido
- Sou engenheiro - formado
pela Universidade Federal de
Minas Gerais. Iniciei minha
carreira na década de 70, em

Serra do Navio, municipio de
Macapa, Amapa. Trabalhei 16
anos em uma empresa de
mineracao do Grupo Belgo,
a Samitri. La desempenhei
varias funcoes ligadas a ope-
racoes das minas de minério
de ferro, liderei um programa
de exploracdo geoldgica
em todo o Brasil, e fui res-
ponsavel pela engenharia e
implantacéo de projetos in-
dustriais. Em 1988, dirigi, por
trés anos, a Samarco Minera-
cao, companhia que exporta
a totalidade da sua producéo
de pellets de minério de fer-
ro, assumindo, em 92, a presi-
déncia. Nesse cargo trabalhei
por 11 anos até receber o
convite da VCP para assumir
o lugar do Dr. Raul Calfat, que
passou a direcao geral da Vo-
torantim Industrial .

C&P - Assumir o cargo de
diretor-presidente na VCP
foi um desafio? O que o mo-
tivou a entrar nessa area?

Penido - Fu gosto de me
sentir em posicao de desa-
flo, isso me motiva. O setor
brasileiro de celulose e papel
€ muito pujante, tem grande
potencialidade. Isso j& ficou
claro e tem sido percebido
como dominante em celu-
lose de fibra curta, gracas a
suas vantagens competitivas,
nao apenas climaticas, mas
tecnoldgicas e em silvicul-
tura. Em papel ainda vamos
passar por um projeto muito
estimulante de reafirmacao
das nossas competéncias e
da nossa competitividade
no cenario internacional.




)

Esses sao fatores que me es-
timularam, muito, somado ao
fato de ter sido um convite
do Grupo Votorantim.

C&P - Durante sua partici-
pacao no Férum da Anave,
o senhor ressaltou que
responsabilidade social é
apaixonante, que até pode
parecer modismo, mas ha
verdade & um sinal para im-
portantes mudancas.

Penido - Tenho percebido
gue a maioria dos CEOs esta
num processo de aprendiza-
do, comecando a perceber
que uma empresa tem que
gerar nao somente resulta-
dos econOmicos, mas tam-
bém ambientais e sociais.
E fundamental para o futuro
de uma companhia a per-
cepcao que a sociedade tem
dela; isso que é ser responsa-
vel. Cabe ao presidente cor-
porativo olhar para o futuro
e posicionar sua empresa da
forma que a sociedade es-
pera, e isso, certamente, sera
seu maior desafio, sem deixar
cair na filantropia pura e sim-
ples. SO existe uma maneira
moderna de gerencia-la de
forma socialmente responsa-
vel: equilibrando a criacao de
valor econémico com valor
social e ambiental em todas
as decisdes tomadas.

C&P - O que o presidente
precisa fazer para levar sua
empresa a ser bem sucedida
no quesito responsabilidade
social?

Penido - Tem que ter habili-

dade e a nocéo clara para en-
xergar a hora que a empresa
tem que procurar O justo
equilibrio, a harmonia nessa
criacao de valores. Um gru-
PO COMO O NOSSO, tem que
ter competéncia para dialo-
gar com fodos os publicos.
Eu tenho dado importancia
a esses itens, por gque consi-
dero que a minha responsa-
bilidade é colocar a empresa
que presido numa posicao
adequada para a constru¢ao
do seu futuro. Atender a ex-
pectativa ndo apenas do em-
pregado, do acionista e do
cliente, mas de todos os ou-
tros publicos que interagem
com a empresa. Eu diria que
essa € a forma que sera bem
sucedida, nos proximos anos,
para gerenciar uma empresa
do porte da VCP.

Um grupo como
0 n0sso, tem que
ter competéncia
para dialogar
com todos os
publicos

C&P - Como o senhor avalia
o setor de celulose mundial?
Quais suas perspectivas?

Penido - Na celulose, esta-
mos Vvivendo um ciclo de
alta, com demanda crescente
que se reflete em precos as-
cendentes. Casualmente, nos
ultimos meses 0s precos fize-

ram uma ligeira flexdo para
baixo, 0 que é natural. Numa
avaliacdo mundial, a econo-
mia na Europa vai bem; o
Japao recomeca a crescer; a
China esta crescendo muito,
€ a pPreocupacao € se o go-
verno chinés esta freiando
UM pouco esse crescimento
para niveis mais adminis-
trdveis; os Estados Unidos
parecem muito solido com
a estabilidade da econo-
mia, tivemos guase gue um
boom de procura de com-
modities, que tiveram seus
precos elevados.

C&P - E no Brasil?

Penido - Achamos que a
celulose continuaréd com
a demanda em ascensao
por um bom tempo; no
minimo, durante o préximo
ano, ainda teremos uma ten-
déncia de alta. Nao é normal
esperar que a economia con-
tinue sem ter periodos de
ajuste. Acredito que a pers-
pectiva para 2005 é de alta,
e nao serd de se estranhar
que os anos de 2006, 2007 e,
principalmente, 2008 sejam
anos com maior oferta de
celulose superando a de-
manda, como reflexo da en-
trada de novas capacidades.

C&P - Conte-nos um pouco
do senhor. Nas horas vagas,
quais sao seus hobbys?

Penido - Ouvir musica que
para mim é uma terapia, me
tranquiliza. Eu aprecio todo
0 tipo, desde cléssica até
sertaneja, passando por Pop



Nacional como o
Skank e Biquini Ca-
vadao. Quando viajo
pelo mundo volto
para casa com cds
de artistas regio-
nais. Ja trouxe al-
guns, por exemplo,
da Ardbia Saudita,
China e Taiti. O que
tambéem me diver-
te muito é a leitura.
Quando estou em
casa sempre estou
lendo. Em com-
pensacao, nao sou
muito fa de cinema,
eu sempre acabo
dormindo..  Assis-
to apenas alguns
filmes mais comen-
tados. Outro hobby
é ir ao teatro, que prefiro ao
cinema.

C&P - Na sua vida atribulada
de executivo, ha tempo para
praticar esportes?

Penido - Com certeza, até
porgue gosto muito de es-
portes. Jogo golfe e ténis
(de dupla), alem de praticar
caminhadas no Parque do
Ibirapuera.

C&P - Como é a familia?

Penido - Sou casado ha 33
anos com a Glete. Temos
quatro filhos. Dois moram
em Belo Horizonte, uma em
Roraima e outra em Sao Pau-
lo. © meu xodozinho é a mi-
nha netinha de 2, que mora
em BH. Dou muito valor a
familia, pois é o que me da
estabilidade emocional, me
faz realmente feliz.

C&P - Uma lembranca, uma
saudade?

Penido - Na verdade nao
tenho saudade ou uma lem-
branca, em especial. Uma
coisa gue eu e minha esposa
aprendemos nesses anos foi
viver intensamente o agora.
Por exemplo: comegcamos
a vida e fomos morar no
Amapd, no meio da selva
amazonica, a cinco horas
de Macapa. Se eu ficasse
pensando: ah, nao tem um
teatro para eu ir; um jornal
OuU uma revista para ler, um
show para curtir.. bem, as-
sim ficaria deprimido, muito
tiiste NoeeTiem: cue Vel ©
outro lado. L3 havia atragoes
unicas como o convivio com
casais da nossa idade, uma
boa pescaria ou passeios na
mata. Tem que curtir, viver
intensamente o que a vida te
oferece no momento.

fato: divulgagao

C&P - O senhor é oti-
mista?

Penido - Muito. No
ambito profissional,
porexemplo, o Grupo
Votorantim e a VCP
tém um futuro de-
saflador pela frente.
Vejo a VCP crescendo
e destacando-se no
mercado  mundial,
tanto em celulose
quanto em papel,
nos proximos 15
anos, época em que
0 setor estara ainda
mais interessante. E
estou muito motivado
em fazer parte desse
crescimento.

C&P - Quais seus
projetos de vida?

Penido - Quando eu me
aposentar, 0 que vai demorar
muito tempo, farei trés coisas
prioritarias: curtir meus ne-
tos, estudar Historia das Civi-
lizacbes e comprometer-me
com um trabalho voluntario.

C&P - Trés palavra para
definir Jos Luciano Duarte
Penido.

Penido - Responsavel, perse-
verante e aplicado.

Vanessa Cecilia da Silva
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Mu]to tem sido divulgado
sobre Terapia Ortomo-
lecular. Especialmente sobre
seus beneficios estéticos,
vinculados a boa forma de
varios artistas da TV. Porém,
este tipo de terapia é uma
abordagem da medicina
% : voltada, antes de tudo, para
a prevencao de doencas, re-
cuperacao e manutencao da
salde, a partir do equilibrio
bioquimico do organismo.

| Por causa de uma série de
' agentes agressivos como
Cigarro, raios solares, gor-
duras, poluicdo, estresse e
metais pesadaos, entre outros,
podem ocorrer falhas nas
reacoes quimicas do orga-
nismo, gerando enfermida-
des. Além disso, todos estes
fatores nocivos aumentam
~ a formacao de radicais livres
k. — substancias que “enferru-
fiam” o corpo e dificultam sua
uperacao.

seus componentes
entals e controlar
de radicais livres.
udavel é refra-

explica o Dr. Wilson Alvarez.

Um ponto muito divulgado
sobre a Terapia Ortomolecu-
lar € a quelacdo. Trata-se de
administrar doses de subs-
tancias (EDTA e DMSO) dire-
tamente no sangue. Porém,
esta providéncia, proibida
pela sociedade médica, sé
deve ser usada em caso de
intoxicagcao grave por metais
pesados. Quando isso acon-
tece, as duas substancias do
soro colam-se aos metais e
os eliminam via excrecdo.
O problema é que muitas
vezes as pessoas querem
fazer a quelacdo com a espe-
ranca de rejuvenescimento e
embelezamento, sem se dar
conta da responsabilidade
envolvida em tal manobra.

A Terapia Ortomolecular
tanto pode atuar sozinha
como integrada com outras
linhas medicinais, depen-
dendo da necessidade. ‘A
depressao, por exemplo,
deve ser tratada junto com
um alopdtico (medicamento
farmacéutico). Os atendi-
mentos de Pronto-Socorro
também devem sequir a pres-
cricao tradicional. Porém, ha
uma gama de problemas que
podem ser tratados somente
com a ortomolecular, obten-
do-se excelentes resultados.

Para distlrbios cronicos, ndo
ha nada melhor”, ressalta o
Dr. Wilson Alvarez.

Em geral, a Terapia Ortomo-
lecular é utilizada junto com
a Oligoterapia e a Medicina
Funcional. Assim, atua ndo
somente sobre o controle de
radicais livres como também
sobre os tecidos com distur-
bios, superando as causas da
doenca.

Por se tratar de uma aborda-
gem que lanca olhar sobre
varios aspectos envolvidos
na formacdo das enfermida-
des e na promocao da cura,
é considerada uma terapia
holistica (do grego hélos =
‘completo’, ‘inteiro’). Apro-
Xima-se, nesse sentido, das
linhas orientais.

A Dra. Samira Credidio, por
exemplo, faz uso da Medici-
na Ayurvédica, da Fitoterapia
e da orientacdo nutricional.
“O importante é o bem-estar
e a saude do paciente, inde-
pendentemente dos recursos
usados’, afirma a médica, que
inicialmente estudava a Tera-
pia Ortomolecular para tratar
de si mesma. "Ninguém vai
viver aqui eternamente, mas
0 tempo que passamos, te-
mos que viver com qualida-
de’, completa Credidio.




| Jnovagao na hnha de produtos da 'RIGESAT.'T'"'

_Emba1agens com avam;adas tecmtagzas em..

_ tmpressao corte e vinco

recionadas para diversos segmemm csmo._

~ logistica e produtos de midia digital, fazem
parte da linha de produtos confeccionados

pela Rigesa, uma empresa do grupo Mea-

dWestvaco, que atua ha 62 anos no mercado
brasileiro de papel, embalagens de papelao
ondulado e de papel cartéo, sendo fabricante

global lider em embaiagens de papéis revesti-

dos e especiais.

Bulk Container - Sao embaiagens de papelao
ondulado com as paredes internas tratadas e

embalagens Bulk Container podem ser pro-
em diversos formatos para transporte

nateriais pesados ou de grande volume,
tanto so’lfdos quanto hqu dos. Facili

- armazenagem, manutencao e --traﬁsporte”._
fazem dessa linha de produtos uma opgao

_ bastante vantajosa para operar a logistica de
qualquer empresa.

Digipak® - O Digipak® embalagem para
_produtos de midia digital ( CDs, DVD's e CD-
ROM'’s) permite a combinagdo de plastico e

papel-cartdo de alta qualidade em layouts e

~ formatos diferentes. O sistema, que possibili-
miolos de fibra longa e virgem que tambeém
recebem tratamenta quimico especial. Com
alta resisténcia a pressao, versatilidade e baixo
custo se comparadas a outros materiais, as} -

ta a utilizacdo de diversos recursos gréficos,

~_comotintas e vernizes, hot-stamping, texturas

e relevos, oferece possibilidades criativas de

_ design, destacando e valoazando a exposicao
- dos produtos




Fundacao Cultural Ema Gordon Klabin
Informacoes: www.fcegk.org.br

.

~ No primeiro semestre de 2005, a cidade de Sé&o
s, Paulo ganharda o Museu Fundacao Cultural
Ema Gordon Klabin. A Fundacdo ja recebe
profissionais da drea e pesquisadores, além
de contribuir com inlimeras exposicées no
Brasil e na Europa e com o empréstimo de
algumas pecas (ao todo, 1.515). “A familia
Klabin sempre foi muito envolvida com
a cultura do pais’, lembra o curador
da Fundacao, Paulo de Freitas Costa.
De acordo com ele, um dos projetos,
logo que a Fundacéo seja aberta ao
publico, é criar um espaco para even-
tos, exposicoes, concertos e outras
atividades. Localizada a rua Portugal,
n° 43, a construcao tem cerca de 900
metros quadrados, tendo sido projetada e construida pelo
engenheiro-arquiteto Alfredo Ernensto Beecker, em meados
dos anos 50.
Ema nasceu no Rio de janeiro, em 1907, Era filha de Hessel Kla-
bin e Fany Gordon Klabin, imigrantes lituanos que vieram para
o Brasil e fundaram, em 1899, a centendria Klabin Irmaos & Cia,,
em Sao Paulo. Dedicou-se a atividades filantropicas e assisten-
Ciais, dentre as quais se destaca a doacdo do terreno para a
construgao do Hospital Israelita Albert Einstein em Sao Paulo.

As vendas do SELor de pape-
ldo ondulado, considerado 3
embalagem das embalagens
€ POor isso, um dos termé—l
metros da €Conomia, foram
de 1831 mil toneladas em
outubro, com crescimento

Papelao

QﬂdUiadQ em Sreo 3&4%2 em relacdo a oyty-
. e 3

cres Cime ntO setor atéogitébfc\)/oijug agog;)

foi de ]_2,2%, €Om vendas de
1.757 mil toneladas (1,567 mil
toneladas em 2003),

Vendas de

Os dgdos sa0 da ABPO -
/gssooagéo Brasileira do Pape-
ldo Ondulado. "Até outubro
Nosso setor acumulou cres-
Cmeent-o de 12,20 em rela-
§d0 a igual perfodo do ano
Passado. Esse Crescimento &
Percentual de nossas vendas

em 2004 aind; NAo garante 3

recuperacdo das perdas sofri-
das em 2003’ coment; Paulo

érgio Peres, '
= Presidente da
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Brasileiro € um dos
vencedores do THE
DLEX AWARDS FOR

0 engenheiro florestal brasileiro Laury Cullen
Jr, 38 anos, é um dos laureados do The Ro-
lex Awards for Enterprise 2004, promovido
pela Rolex S.A. Cullen, que é coordenador
de pesquisas do IPE — Instituto de Pesquisas
Ecoldgicas, foi contemplado gracas ao seu
projeto “Transformar agricultores em conser-
vacionistas para preservar a Mata Atlantica e sua fauna, recuperar e plantar eco-
nomicamente em suas pequenas propriedades, conferidas por assentamento”.
Nos dltimos nove anos, o engenheiro tem focado seus esforcos para conservar
fragmentos remanescentes da Mata Atlantica, que ja ocupou uma grande parte
do Brasil. Trabalhando com pequenos proprietdrios de terras, ele esta provan-
do que as técnicas agroflorestais podem reanimar o solo degradado enquanto
preserva a floresta e sua excepcional fauna. O brasileiro premiado receberd um
cheque de $ 35,000 e um crondmetro Rolex de aco e ouro.

Criado em 1976, o Rolex Awards for Enterprise é promovido a cada dois anos,
com um objetivo: conceder apoio financeiro a projetos relevantes (que passam por um rigoroso
comité julgador, formado por especialistas de renome internacional) e reconhecer individuos,

. independente da nacionalidade ou idade, com potencial de concretizé-los para o beneficio co-

letivo. Entre as categorias julgadas no prémio estao: Ciéncia e Medicina; Tecnologia e Inovacao;
Exploracdo e Descoberta; Meio Ambiente e Patrimonio Cultural. Inscricdes para o The Rolex

Awards for Enterprise 2006 j& estao abertas e vao até 31 de maio de 2005.

Informacdes: www.rolexawards.com



Entre dois parques, em Curitiba, as unidades
industriajs da Trombini s3o referéncia nacional
em contrgle ambiental.

§

A funcao primerdial de uma embalagem é proteger o que foi embalado.
Por isso, a Trombini se esmera no desenvolvimento de embalagens de papelédo
ondulado e de sacos de papel multifoliados, que sao sinbnimo de protecao ao
seu produto, quando ele for transportado e até exposto no ponto-de-venda.

No entanto, esta protecao € apenas parte do produto que comercializamos,
pois oferecemos ao mercado embalagens 100% ecoldgicas.

Reciclaveis e biodegradaveis, como nenhum outro tipo de embalagem é.

E mais: preduzidas em plantas industriais modernas, com absoluto

controle ambiental, sem poluicdo hidrica, atmosférica ou sonora. _—
Por total responsabilidade ambiental. l l{(’l"ll;lNl
Assim, além de proteger o produto, as embalagens Trombini se orgulham A PROTECAO DO SEU PRODUTO

em poder afirmar que protegem, também, o meio-ambiente.
E isso € muito importante, para todos. www.trombini.com.br




opiniao

Bracelpa participa de

reuniao da FAQ/ONU

omo representantes da industria brasileira

de celulose e papel, o presidente do con-
selho deliberativo da Bracelpa, Boris Tabacof,
e o diretor executivo da entidade, Mario Leo-
nel, participaram, em outubro, da reunido do
Advisory Committee on Paper and Wood Pro-
ducts da FAO/ONU e da reunido do Internatio-
nal Council of Forest and Paper Associations
(ICFPA), realizadas em Roma.
O comité, cujos participan-
tes representam o setor flo-
restal e papeleiro da Europa,
Américas e Asia e tem como
chairman Boris Tabacof, as-
sume um importante papel
como facilitador entre o
setor privado e 0s governos
de paises com destacada
participacao na industria
de celulose e papel, fruto da
intensa participacao de seus
representantes para assegurar o correto dire-
cionamento das decisbes da entidade.

Durante a reunido do comité da FAQ, foram
abordados diversos topicos que realcam seu
poder de acdo e influéncia. Foram também
avaliadas as estratégias adotadas pela entida-
de, como o desenvolvimento de um coédigo de
conduta sobre florestas plantadas, de aplica-
cao em ambito mundial, e que resultara no re-
conhecimento das vantagens e beneficios de-
correntes da expansao das dreas de plantacdo
de florestas para fins industriais. O plenario do

comité FAO/ONU reconheceu publicamente

a lideranca do Brasil na atividade de florestas

Mario Leonel

plantadas para fins industriais. Outro tema
significativo discutido no encontro — e uma
das bandeiras defendidas pela Bracelpa - foi
o do desenvolvimento de materiais de orien-
tacdo e praticas de responsabilidade social
corporativa dirigidos as industrias do setor em
todo o mundo. Nesse topico, a participacdo
brasileira adquiriu maior relevancia, embasa-
da pela solida experiéncia na
realizacdao de praticas sociais
tradicionalmente  mantidas
pela industria no pais. Tais
praticas, reconhecidas como
um fator de geracdo de em-
pregos, renda e riqueza, sdo
uma das preocupacoes do
organismo internacional.

Y Ainda na agenda do en-
% contro, foram discutidos os
* temas norteadores da proxi-
ma conferenaa de cipula Global Forest and
Paper Summit 2005, evento de grande signi-
ficado para a industria global de celulose e
papel. O evento acontece no préximo ano, no
Canada, reunindo CEOs e liderancas do setor
de celulose e papel, além de autoridades dos
maiores paises produtores.

Com participacdo ativa e direcionada ao forta-
lecimento das oportunidades de influéncia do
setor brasileiro de celulose e papel, a Bracelpa
desenvolve um acompanhamento conseqiien-
te e frutifero das questoes decisivas para o fu-
turo global dessa industria junto as mais repre-
sentativas instituicdes internacionais do setor.




Lmha Reciclato"
Uma idéia que néo para

de dar retorno.

@ SUZANO E O BRASILEIRO QO melhor do Brasil é o brasileire” provém de obra de Camara Cascudo.

A Suzano sempre desempenhou um papel fundamental
para o desenvolvimento do Pais. E uma prova disso é a sua linha

de papéis offset 100% reciclados. Desde 2001, a linha Reciclato®
tem um papel importante na vida de muita gente. Parte do material
usado para a produgde ¢ adquirida de uma cooperdativa de catadores
de papel, contribuindo com a geracdo de renda e emprego.

E uma parte da receita obtida com a linha Reciclato® é destinada
co projeto Movimento Cooperativas de Material Reciclével,
redlizado pelo Instituto Ecofuturo, organizacdo néo-governamental
criada pelo Grupo Suzano. Suzano Papel e Celulose, uma empresa
que sabe que o seu melhor papel é ajudar o Brasil a crescer.

.

ativa 'C_o_d'permure

@ As principais linhas de papéis do mercado,
. nos mais diversos segmentos.
i www.suzano.com.br ® 0800 555 100 S u o
5 A O MELHOR DO BRASIL z A N

———

FischerAmérica

PAPEL E CELULOSE



Uma campanha:

ASSOCIAGAO
BRASILEIRA
DO PAPELAD
ONDULADO

www.abpo.org.br
Apoio: PENHA

Grande ou pequeno, leve ou pesado, fragil ou
resistente, da inddstria ou do campo, dentro
de embalagens de papeldo ondulado todos

0s produtos estdo em boas maos. Porque
so elas embalam e protegem de verdade.
Desenvolvidas sob medida para atender

as necessidades de cada produto, as em-
balagens de papelao ondulado séo as mais
usadas no transporte e as mais eficientes

no embalamento, empilhamento, estocagem
e fambém na exposi¢ao no ponto-de-venda.
A protegéo ao lucro é total, porque o produto
chega em 6timas condic6es ao mercado e aos

Patrocinio:

RIGESA

Solugdes em embalagem MeadWestvaco

ORSA

Klabin Celulone, Papel ¢ Embalagens S.A

® 3

TROMBINI

A EMBALAGEM DAS EMBALAGENS.

consumidores. A protecdo ambiental tambem
é total. Ecointeligentes, as embalagens de
papeldo ondulado sao naturais, reciclaveis
e biodegradaveis, elaboradas com papéis
reciclados e papéis feitos de fibras naturais,
produzidas de florestas planejadas, colhidas
e replantadas. Nenhuma outra embalagem é
ecologicamente inteligente assim. Por isso, sao
as embalagens mais usadas no mundo todo.

Embalagens de papelao ondulado.
A diferenca entre embalar e encaixotar.




